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Un signe et des valeurs



Commande

Repositionner un discours de marque autour de la 

richesse des activités de la fédération

Intégration des nouvelles pratiques (Derby)

Transition vers le projet 2017



Traffic

94% de visiteurs en France 

64% des visiteurs fréquents  | 36% de nouveaux visiteurs

Sport les plus visités : 

Les sports collectifs (rink, roller hockey) 

puis la course et le patinage artistique

Pics de fréquentation principalement le dimanche (consultation des 
résultats des rencontres du weekend en rink et en roller hockey)

Accès 

· 58% des visiteurs via moteurs de recherche

· 15% via l’adresse du site

· 14% via un lien venant d’un autre site

· 11,8% via les réseaux sociaux

27% de connections mobile et 11% sur leur tablette



Opportunités

Les licenciés constituent l’essentiel du trafic

Visiteurs prescripteurs, en attente d’un message 
plus fédéral

Forte dépendance à Google comme source de trafic

D’autre part, les changements d’algorithmes de Google 
vont encore accroître le besoin d’un contenu formaté 
pour les plateformes mobiles et tablettes



Cible : Le licencié

• L’actualité de la discipline

• Des résultats sportifs / les records / des statistiques

• Des dates d’événements

• Photos et vidéos d’événements

• La Réglementation

• Des infos sur les formations

• Présentation d’athlètes des Équipes de France

Discours de marque
• Diversité: les pratiques compétition, 

loisir & de découverte du roller

• Performance : EDF et Haut Niveau

• Rayonnement : Enjeux sociétaux



Cible : Le prescripteur

• Accès aux sports

• Présenter le réseau et les services fédéraux

• Mettre en avant l’équipe de France Roller 

• Présenter les dispositifs d’accès au roller

• Mixité, professionnalisation, lutte contre les incivilités

• Présenter toutes les filières de formation, pour tous les publics

• Apporter des ressources pour les médias

Discours de marque
• Fédérer : Notre réseau

• Diversité : Roller pour tout un chacun, mixité

• Performance : Professionnalisation, 
l’événementiel sportif

• Ouverture: Enjeux sociétaux, accessibilité



Éléments de stratégie 

digitale 2015



1990-2000 : L’ère du portail



2000-2010 : L’ère des 

moteurs de recherche



2010-2020 : L’ère des 

réseaux sociaux



Visites mensuelles par 

type d’appareil
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Desktop

Mobile

Tablette
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Part du mobile

Part du Desktop

Part des tablettes

Part de visite par type 

d’appareil



Approche produit



Le mobile

1er écran

Ordinateur

2nd écran



Menu fédéral

web

mobile



Refonte de la navigation

Roller Sports

Artistique
Course
Derby

Descente
Freestyle

Randonnée
Rink Hockey

Roller Hockey
Skateboard

Sports 
émergents

TOUT EN UNE PAGE POUR CHAQUE 
SPORT

Présentation
(Campagne de comm)

Informations

Calendrier 
(doc/infos/resultats/FB/Site/…)

Réglements Sportifs

Outils (calcul/musiques DI/cahier des 
charges orga…)

Contacts



Logique de blocs plutot

que de menus



Un site de transition

• Un site en constante évolution

• Evolutions à prévoir quand la gestion des résultats
évoluera

• Repenser la stratégie éditoriale et sociale, 
compter un an et demi pour la mise en oeuvre 

=> Début 2017

• 2017 = Nouveau projet


